《广告社会学》课程考核大纲

一、课程编号   023404X
二、课程性质  专业任选课

三、编写说明
本大纲根据《广告社会学》教学大纲的要求编写，它是广告学专业《广告社会学》（36学时）课程考核的基本依据，适用于广告学本科专业。

四、课程考核要求与知识点

第一章 绪论

1、识记：（1）社会学的研究对象；（2）社会学的任务。

2、理解：（1）社会学与其他社会科学的关系；（2）社会学的学科特点；（3）社会学的社会作用；（4）广告与社会学的关系。 

第二章 广告社会学的产生和发展
1、识记：当代社会学主要理论流派。
2、理解：（1）社会学产生的背景及理论前提；（2）西方社会学的创立和形成；（3）社会科学方法论的创立；（4）当代社会学发展的特点；（5）广告社会学的产生与发展。 

第三章 广告和人的社会化
1、识记：（1）人的本质特征；（2）社会化角色的概念；（3）社会角色的类型。

2、理解：（1）社会化的内容；（2）社会化的过程；（3）社会化对个性形成的影响。
3、运用：讨论广告对人的社会化形成的作用与影响。

第四章 广告与家庭、婚姻、性
1、识记：（1）家庭概念和特征；（2）性存在的概念；（3）。
2、理解：（1）家庭的结构和功能；（2）我国家庭的现状与变化趋势。

3、运用：（1）家庭婚姻因素对广告的作用与影响；（2）性在广告中的作用与影响。
第五章 广告与社会结构

1、识记：（1）社会的涵义；（2）社会结构的概念；（3）自然环境的概念；（4）人口的概念。
2、理解：（1）社会结构研究的内容；（2）社会的基本构成要素；（3）自然环境在社会结构中的地位；（4）自然环境的利用和保护；（5）人口因素在社会结构中的地位。
3、运用：社会结构因素在广告中的反映。
第六章 广告与社会制度
1、识记：（1）社会制度的涵义；（2）社会制度的特征；（3）社会制度的分类。
2、理解：（1）社会制度的构成；（2）社会制度的功能；。

3、运用：社会制度对广告的影响与制约。
第七章 广告与大众文化
1、识记：（1）文化的概念；（2）文化的特征。 

2、理解：（1）文化的构成；（2）广告文化的作用；（3）广告文化的社会功能；（4）文化冲突；（5）文化移植；（6）文化融合。
3、运用：广告文化的表现。

第八章 我国广告界当前几种重大的社会问题
1、识记：（1）广告的侵权行为；（2）性别歧视的概念；（3）民族歧视的概论。
2、理解：（1）虚假广告的社会危害；（2）黄色广告的社会危害；（3）广告中的法律道德问题

3、运用：（1）讨论广告中的性别歧视问题；（2）讨论广告不正当竞争与广告纠纷问题。

五、课程考核实施要求
1、考核方式

本课程为专业任选课，课程考核采用平时考核和期终考试相结合的方式进行。平时考核主要采用考勤、作业、平时检测、实际运用等形式。期末考试采用笔试开卷形式，试卷卷面满分为100分。
2、期末考试命题

（1）本课程考试命题内容覆盖了教学大纲的全部内容；

（2）试题对不同能力层次要求的比例为：识记约占20-30％，理解约占30-40％，运用占30-40％；

（3）试卷中不同难易度试题的比例为：较易占15-25％，中等占55-65％，较难占15-25％；

（4）本课程考试试题类型有填空题、名词解释、选择题、简答题、论述题、等多种形式，其中填空题15-20、名词解释15-20%、选择题10-15%、简答题20-24%、论述题20-24%、。
3、课程考核成绩评定

本课程的考核总评成绩由以下三部分构成：

第一部分：其中期末考查的卷面成绩占总评成绩的60％；

第二部分：小论文、课堂讨论与平时检测占总评成绩的30％；

第三部分：上课考勤占总评成绩10％。

六、教材及参考书

1、教材
邹徐文.广告社会学[M]. 上海 同济大学出版社
2、参考书目
[1] 热拉尔·拉尼奥 林文译. 广告社会学[M]. 北京 商务出版社 1998: 
[2] 王思斌. 社会学教程 [M].北京:北京大学出版社，2003
[3] 沙莲香.社会心理学 [M].北京:中国人民大学出版社，1995
